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ANALYSE



ANALYSE

NOM:

“SUP'MEN”" = SUPER MENUISIER (RECYCLERIE DE MEUBLE)

PRINCIPE :

RECYCLERIE DE MEUBLES / CREATION D’AUTRES MEUBLES
AVEC D'’ANCIENS MEUBLES.

REMISE A NEUF DE MEUBLE.

CUSTOMISATION DE MEUBLES SUR DEMANDE (STYLE
“@LOREMPDF” SUR INSTAGRAM).

— S| POSSIBLE MEUBLES EXCLUSIFS EN PARTENARIAT AVEC
DES ARTISTES.




ANALYSE

« EMMAUS

e LA RESSOURCERIE CREATIVE
e OH! DES MEUBLES



Nos meubles sont 3 Qa tombe bien,

congus pour durer. ~ils nous sont utiles.
o £ EN DONNANT VOS OBJETS,
VOUS AIDEZ EMMAUS-DEFI

A CREER DES EMPLOIS POUR
LES PERSONNES SANS-ABRI.

mmode donnee,

Une CO . 0 970 818 960 f&.

c’est du travail retrouve.
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LA RESSOURCERIE
CREATIVE

— - :
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ON A CHERCHE s
10 BONNES RAISONS

+4- laressourceriecreative

laressourceriecreative
b 16 septembre

16 septembre
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DOMMAGE, ON A PAS TROUVE !

ﬁ

DE NE PAS FAIRE SES ACHATS
DANS UNE RESSOURCERIE
Ou A EMMAUS...

® ® @ UNION POUR L

i
< senvie H I‘E.E';'f.:ﬁ::: ess ODREEMPLDI

. SOLIDAIRE




OH! DES MEUBLES

CE QUE MONTRENT LES RECHERCHES :

AUCUNE CAMPAGNE (TV, PRINT, WEB, OU AUTRE) ASSOCIEE A
« HO! DES MEUBLES » N'APPARAIT DANS LES BASES
ACCESSIBLES, NI DANS DES ARTICLES, ANNONCES, ARCHIVES
PUBLICITAIRES OU SITES AGREGATEURS DE PUBS.




ANALYSE

SWOT

FORCES

« POSITIONNEMENT UNIQUE : MEUBLES
PERSONNALISES ET ECOLOGIQUES

.» EXPERTISE ARTISANALE + MATERIAUX DE
QUALITE (BOIS).

« MARCHE DU RECYCLE EN FORTE CROISSANCE.

« MODELE FLEXIBLE : SUR-MESURE + REMISE A
NEUF.

« BONNE COMMUNICATION INSTAGRAM/TIKTOK
(AVANT/APRES).

« ATTRACTIF POUR LES JEUNES (IMAGE
MODERNE).

FAIBLESSES

« NOTORIETE FAIBLE, MARQUE ENCORE
INCONNUE.

« FORTE DEPENDANCE AUX RESEAUX SOCIAUX
POUR LA VISIBILITE.

« RESSOURCES HUMAINES ET FINANCIERES
LIMITEES.

« PERSONNALISATION LONGUE — DELAIS ET
COUTS ELEVES



ANALYSE

SWOT

OPPORTUNITES

« BOOM DE L’ECONOMIE CIRCULAIRE ET DE
L’UPCYCLING.

« PARTENARIATS AVEC ARTISTES,
EVENEMENTS, ASSOCIATIONS.

« EXPANSION GEOGRAPHIQUE POSSIBLE +
NOUVEAUX SEGMENTS (ETUDIANTS, JEUNES
COUPLES..).

« TENDANCES VINTAGE ET CUSTOMISATION
TRES POPULAIRES.

MENACES

« CONCURRENCE ELEVEE (EMMAUS,
RESSOURCERIES, PLATEFORMES EN LIGNE).

« PROBLEMES LOGISTIQUES (COLLECTE,
TRANSPORT, LIVRAISONS).

« FLUCTUATION DES PRIX DES MATERIAUX.

« TENDANCES DECO CHANGEANTES + RISQUE DE
SATURATION DU MARCHE.



ANALYSE

GIBLES PRINGIPALES

CLIENT IDEAL :
AGE : AUTOUR DE 30 ANS
ARGENT : DANS LES 40K/AN
SENSIBLE A L’ECOLOGIE ET AU RECYCLAG
AIME LES MEUBLES EN BOIS
AIME L’ARTS/LA CREATIVITE




ANALYSE

PERSONA

‘ MICHEL JEAN :
- 34 ANS, CADRE EN ENTREPRISE,
’ SALAIRE MODERE — UN GOUT POUR
¥ . LES MEUBLES EN BOIS, SIMPLES OU
. STYLISES, SENSIBLE A
T ’ECOLOGIQUE. + HABITE EN REGION
/ PARISIENNE.




ANALYSE

0BJEGTIF

COGNITIF :

FAIRE CONNAITRE, INFORMER
OBJECTIF D'INFORMATION (FAIRE
CONNAITRE L'ENTREPRISE)



ANALYSE

DIAGNOSTIQUE

PROBLEME PRINCIPAL DE LA MARQUE :
e« MANQUE DE NOTORIETE.
e PEUR D'ACHETER DES MEUBLES EN BOIS QUI
PLUS EST DE SECONDE MAIN CHEZ LE CLIENT.
e LA GESTION DES COLLECTES DE MEUBLES, LE
TRANSPORT ET LES DELAIS DE FABRICATION
PEUVENT ETRE DES POINTS SENSIBLES.




ANALYSE

INSIGHT :

e “"CA FAIT BOBO LES MEUBLES EN BOIS”

e “"J’Al PAS ARGENT POUR ME PAYER DES
MEUBLES COMME CA”

e “LA SECONDE MAIN C’EST MOINS CHERE MAIS
C'EST PAS OUF”



ANALYSE

PROBLEMES A RESOUDRE

COMMENT FAIRE COMPRENDRE AU CLIENT QUE
TOUS NOS MEUBLES NE COUTENT PAS CHER, ALORS
QUE NOS MEUBLES LES PLUS CHERS SONT CEUX
QUI SONT EN COLLABORATION AVEC DES ARTISTES.




POSTIONNEMENT /7 AXE DE GOMM



POSITIONNEMENT

NOS MEUBLES, VENANT DU RECYCLAGE OU
DE DONATEURS SONT RENOVES ET
PERSONNALISABLE. NOUS FAISONS
EGALEMENT DES MEUBLES PLUS SIMPLES ET
DES REMISES A NEUF. EVIDEMMENT TOUT
CELA POUR DES PRIX ACCESSIBLE A TOUS.



e AXE : DES MEUBLES EN BOIS PAS CHER

e SLOGAN : SUPER MEUBLES, SUPER PAS CHER,
SUPER MENUISIER

e CONCEPT CREATIF : MONTRER DES MEUBLES
(NORMAUX OU/ET CUSTOMISES) AVEC UN
PRIX TRES CONCURRENTIELS



STRATEGIE GREATIVE



SIRATEGIE GREATIVE

IDEE DE CAMPAGNE N°1: SUITE LOGIQUE DE PUB

la premiére sur le prix des meubles normalement
“Yvous savez combien ca colUte un meuble en bois ?” (image de
meuble un peu cher) “oui c’est cher, sauf chez nous”

la deuxieme sur le prix d’un de nos meubles
“Yous savez combien ca coute un de nos meubles ?” (image d’un
de nos meubles) “Et oui c’est pas si cher”

la troisiéme sur le prix d’'une demande d’un particulier
“Tu veux réparer ton meuble comme neuf ?” (image du meuble
du particulier) “On est la a prix bas”



COUTE

UN MEUBLE EN BOIS?

was

Oui c’est cher, Sauf chez nous.

SUPER MENUISIERS

RECYCLERIE DE
MEUBLES

EXEMPLES

YOus savez combien Gad coiite
un de nos meubies ?

SUPER MEMLISIERS

RECYCLERIE DE
MEUBLES

Tu veux réparer ton meuble
comme neuf?

ol o 0

nh est Ia a prix bas
SUP’MEN

ELPER MENUISIERS

RECYCLERIE DE
MEUBLES




SIRATEGIE GREATIVE

IDEE DE CAMPAGNE N°2 : PUB AVEC PARTICIPATION DE
LA COMMUNAUTEE

Jeu interactif:

En post, une slide avec une image d’'un de nos meubles, et une guestion
simple : “quel est le prix de ce meuble ?” Les followers réepondront en
commentaire, les personnes trouvant le prix exact avant une date
donnée gagnent un bon de réeduction de 10% dans la boutigue. Résultat
en story (nombre de gagnants), ce processus peut étre répéeté plusieurs
fois avec d’autres meubles. L’'objectif principal est de choquer les
Internautes avec des prix bien en dessous de ce qui est attendu.



EXEMPLES

Jeux concours JEUX CONCOURS
-~~~ (Gombien ¢a collie ?

- } i
R

2 9

bon de réduction de 10% & gagner Bon de réduction de 10% a gagner

(réponse en commeniaire avant le 07/12) (réponse en commentaire avant le 15/12




CONGLUSION




Un grand mercl

POUR VOTRE ATTENTION !
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